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Promedio de edad: 63

NSE: clase media amplia, urbana
AMBA: 827% de la muestra total

03% nivel universitario/terciario
completo

895% vivienda propia

047 jubiladx



Para gran parte del segmento la conectividad esta
haturalizada y es fundamental en su cotidianidad

087%

067%
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UN 447% ENTRE QUIENES TIENEN 70-79
ANOS,ESTA BASTANTE/TOTALMENTE DE
ACUERDO CON ESTA AFIRMACION

S

La coyuntura los puso a prueba y ellxs se las i1ngeniaron para
estar a la altura. Ante esta disposicidn positiva surge 1la

oportunidad de habilitar nuevos espacios de ensenanza e

inclusiébn a través de los cuales conectar con el segmento.
ETHNOS
STRATEGY




ENTRE QUIENES TIENEN 60-79 ANOS, UN
37% ESTA BASTANTE/TOTALMENTE DE
ACUERDO CON ESTA AFIRMACION

No s6lo demuestran intencidn de aprender mas, sino que hay una
consciencia generalizada sobre la relacidén consecuente entre

inclusidén digital y bienestar. Quienes los acompafen en este

desafio seran valorados por el segmento.
ETHNOS
STRATEGY




UN 427% ,ENTRE QUIENES TIENEN 50-59
ANOS, AFIRMA ESTAR BASTANTE/TOTALMENTE
DE ACUERDO CON ESTA AFIRMACION

La inclusidn financiera aparece como una de las demandas mas
relevantes. La industria de los bancos se encuentra ante 1la
oportunidad Unica de dar solucidn a una problematica con
1mpacto social global.

ETHNOS
STRATEGY



UN 407%,ENTRE QUIENES TIENEN 70-79
ANOS, AFIRMA ESTAR BASTANTE/TOTALMENTE
DE ACUERDO CON ESTA AFIRMACION

La inclusidn financiera tiene el potencial de 1impactar
positivamente en la transformacidén digital del segmento

THNOS
STRATEGY

dandoles herramientas para una vida mas autdénoma y asi a un
mayor bienestar. | - E



Para la totalidad de los encuestados resulta clave el
aspecto social en el uso habitual que hacen de la
conectividad

887%

687%




El aprendizaje y la curiosidad también aparecen como
habitos instalados dentro del segmento




Emergen categorias de consumo que podrian potenciar
su conexion con el segmento si se lo priorizara a pesar
de no ser el target mas obvio

2



Se destaca el uso de herramientas digitales con
fines laborales dando cuenta de un segmento activo
en términos productivos y economicos




Al igual que sucede en otros grupos de edad, el acceso a la
informacion es fragmentado y las RRSS tienen el mismo
peso que los medios tradicionales a la hora de informarse.

637%

807




Capitalizar la crisis

La crisis sanitaria puso de
manifiesto la marginalizacidén del
segmento en varios aspectos vy la
(no) inclusidén digital emerge como
uno de los mas relevantes.

Tanto sector pUblico como privado
tienen la oportunidad Unica de
transformar las fallas y ausencias
en una nueva manera de abordar el
futuro de la longevidad.

Presencia del segmento

Resulta urgente dejar de ignorar a
este grupo poblacional dado su peso
demografico en la sociedad: hoy la
poblacidn +50 de CABA representa el
32% sobre el total.

Fuente: proyeccidn 2020 GCBA

Impacto

La inclusidén digital tiene el potencial
de impactar positivamente en el
bienestar general de estos i1ndividuos
solucionando probablemente su
vulnerabilidad de cara a futuras crisis

globales.




Quienes somos




